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Р Е Ф Е Р А Т
Тема «Шляхи забезпечення конкурентоспроможності  ІП «Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед»  на ринку безалкогольних  солодких газованих напоїв України» 
Дипломна робота: 102 с., 24 рис., 17 табл., 3 додатка, 50 літературних джерел.
Об'єкт дослідження – Іноземне підприємство  «Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед»
Мета і завдання роботи – проаналізувати рівень конкурентоспроможності компанії „Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед” та проаналізувати основні методи її підтримання.

Методи дослідження - економіко-статистичні, математичні, експертні, розчленування або деталізація; порівняння; узагальнення (синтез).
Основними методами для аналізу є: виявлення і представлення взаємозв'язку явища, яке вивчається; розчленування або деталізація; порівняння; узагальнення (синтез)
Ключові слова: конкурентоспроможність, порівняльні переваги підприємства, конкурентні сили
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Деякі таблиці та рисенки присутні в роботі:

Рис.2.1.  Загальна схема структури Компанії Кока-Кола.

Таблиця 2.1 Динаміка показників росту ІП"Кока-Кола Бевериджиз Україна Лімітед"
Таблиця 2.2Показники ліквідності та платоспроможності ІП"Кока-Кола Бевериджиз Україна Лімітед"за 2007 рік
Рис. 2.2. Отримані і нормативні показники ліквідності і платоспроможності. 

Таблиця 2.3Показники ділової активності ІП"Кока-Кола Бевериджиз Україна Лімітед" за 2007 р.

Таблиця 2.4 Показники рентабельності ІП"Кока-Кола Бевериджиз Україна Лімітед" за   2007 р.

Рис. 2.3 Динаміка виробництва БАН в Україні, млн.дал.

Рис.2.4  Структура виробництва БАН  в Україні в вартісному виражені, %
Рис. 2.6  Дигаміка експорту БАН з України в вартісних показника
Рис. 2.7 - Динаміка імпорту БАН з України в натуральних показниках

Рис. 2.8  Дигаміка імпорту БАН з України в вартісних показниках
Рис.2.9  Структура продаж БАН  в Україні по торговим маркам в натуральному виражені в2007 р., %
Таблиця 2.7 Розрахунок показника концентрації

Рис.2.10  Частка підприємств виробників БАН в Україні, 2007 р.
Рис.2.11  Матриця груп фірм, що конкурують на ринку

Таблиця 2.8Порівняльний аналіз фірм-конкурентів

Таблиця 2.9Матриця конкцрентоспроможності
Рис. 2.12 Багатокутник конкурентоспроможності
Таблиця 3.1Щомісячна реалізація безалкогольних напоїв компанією ІП"Кока-Кола Бевериджиз Україна Лімітед", тис.л

Рис. 3.2  Щорічне та прогнозоване виробництао БАН в Україні

Таблиця 3.2 Розрахінок сковзних середніх

Розрахунок індексу сезонності

Рис.3.3  Прогнозований обсяг продажу БАН ІП „Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед”, на 2008 р.
Таблиця 3.Порівняльна характеристика значення бенчмаркінга в процесі проведення стратегічно орієнтованих маркетингових досліджень
Рис. 3.4 Схема планування типової торгівельної точки.

Рис. 3.5 Структура споживання напоїв компанії “Кока-Кола”.

Рис. 3.6 Схема розрахунку прибутку при використанні дисплею.

Таблиця 3.6Розрахунок привутку торгівельної точки від використання дисплею з продукцією ІП „Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед”
Таблиця 3.7 Розрахунок майбутньої доставки продукції ІП „Кока-Кола Беверіджиз Україна Лімітед” за правилом “x1.5”   
















































